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 سرفصل دوره مدیر سئو

 این های شایستگی از .است عاتاطلا فناوری حوزه مشاغل از سئو مدیر•

 کار ، keywords با کار ،Search Engines با کار به توان می شغل

 اشاره لینک ساخت و Off Page Seo با کار ، On Page Seo با

 .است ارتباط در سایت وب طراحی مشاغل کلیه با seo مدیر با و کرد
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سرفصل دوره آموزش مدیر سئو   

 seoبررسی 

 Search Enginesکار با  

 keywordsکار با  

 On Page Seoکار با  

 Off Page Seoکار با 

 ساخت لینک

 کار با ابزارها

 Blackhat SEOبررسی 

 



 برنامه دوره آموزش مدیر سئو

(  ساعت کارورزی 80+ساعت کلاس 140)ساعت  220: مدت آموزش

 1400آبان  22: پایان دوره  –1400شهریور  28: شروع دوره 

 11تا  8:30از ساعت شنبه، یک شنبه و سه شنبه و پنج شنبه : کلاس

 (کلاس نیست( )روی وبلاگ کار شود)دو شنبه و چهارشنبه : کارورزی      
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 off-page seo(   بیرونی)سئو خارجی  

هستند، مهم شغل یک گرفتن برای معرف ها که همانطور 
 ایفا سئو برای مؤثری بسیار نقش نیز خارجی لینک های

   .می کنند

وب سایت مورد در کاربران نظر که است مهم بسیار گوگل برای 
 ورودی لینک های قالب در می توانند نظرات این .چیست شما

(inbound links) در شما وب سایت کردن منشن یا باشند 
   .اجتماعی شبکه های
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خود سایت به وب سایت ها یا وبلاگ ها سایر از که لینکی هر 
 قلمداد گوگل سوی از (vote) رأی عنوان به می کنید، دریافت
   .است مهم شما سایت اینکه به می شود

رتبه های در باشید، داشته بیشتری (رأی) لینک های هرچه  
 قرار خود هدف کلیدی کلمه برای گوگل نتایج صفحه از بالاتری

 .گرفت؟ لینک می توان چطور اما .می گیرید
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عنوان به را لینک ها عملاا  که بود جستجویی موتور اولین گوگل 
 به فقط جستجو موتورهای گوگل، از پیش . کرد حساب رأی

 کدام که این تعیین بنابراین .می کردند نگاه صفحه محتوای
 که شد متوجه گوگل اما .بود مشکل بسیار است، بهتر سایت

 به دیگر سایت از سایت یک در موجود لینک های به می توان
  .کرد نگاه اینترنت در رأی عنوان
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می گیرد، قرار دیگر سایت یک در شما سایت لینک که زمانی 
 رأی شما سایت بودن مهم به سایت آن که است معنی بدین

 تقویت را شما سایت خارجی سئو لینک ها، این .می دهد
 سوق گوگل در مربوطه جستجوهای صدر به را آن و می کنند

 .می دهند
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 لینک ها مانند رأی هستند
 

همه از سایت دو چنانچه :گفت می توان خلاصه طور به 
 آن از بیشتری لینک های که سایتی باشند، هم شبیه لحاظ

 اهمیت گوگل نظر از باشد، داشته قرار دیگر سایت های در
 .می گیرد قرار بالاتر رتبه های در و دارد بیشتری

  

 لینکهامانندرأیهستند
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تعداد (Quantity). شد؟ پیروز انتخابات در می توان چطور 
 بتواند که کاندیدایی دیگر، عبارت به .بیشتر آراء گرفتن با

 دو بین از بنابراین .می شود برنده کند، جمع بیشتری رأی
 دارد بیشتری لینک های که سایتی وب رقیب، وب سایت

 (لینک ها تعداد) .می شود برنده و می گردد تلقی مهم تر
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 (Link Quantity)تعداد لینک . 1
 

 چنانچه دو سایت از همه لحاظ شبیه هم باشند، سایتی
که لینک های بیشتری از آن در سایت های دیگر قرار 

به . داشته باشد، در رتبه های بالاتر گوگل قرار می گیرد
 500و   Aسایت به سایت  1000عبارت دیگر، چناچه 

رتبه   Aلینک داده باشند، سایت   Bسایت به سایت 
 .بالاتری در گوگل خواهد داشت
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کیفیت (Quality). نیستند هم شبیه آراء همه حال، این با. 
 یک به رأی، برگه روی خود نام نوشتن با باید دهنده رأی

 رقیب، وب سایت دو بین از واقع در .دهد رأی کاندید
 کلمه حاوی بیشتری لینک های که شد خواهد برنده وب سایتی

 .(لینک ها ترکیب) .باشد داشته هدف کلیدی
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 (Optimized Link Syntax)ترکیب لینک بهینه شده 
 

 به . لینک بهینه شده، حاوی کلمه کلیدی هدف استیک
قابل کلیک لینک های   Aعنوان مثال، اگر وب سایت 

داشته باشد " industrial fans"عبارت کلیدی زیادی با 
بگویید فقط   Bاما وب سایت 

http://www.myfans.com/    کلیک کنید"یا" ،
با عبارت  Bاز وب سایت رتبه بالاتری در   Aوب سایت 

 .  قرار خواهد گرفت" industrial fans"کلیدی 
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 در تصویر زیر، نمونه های لینک بهینه شده را مشاهده می کنید
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 :آن است  HTMLو این، کدهای 
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 کلیدی عبارت که می گویند گوگل به لینک ها این واقع در
  .کن بندی رتبه را لینک داخل



قدرت و اعتبار (Authority). در .نیستند برابر هم با آراء تمام 
 آراء از بیشتر بسیار استان یک مردم آراء است ممکن انتخابات

 .(سایت رتبه یا لینک اعتبار) .باشد دیگر استان مردم
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 (Domain Authority PageRank)اعتبار دامنه یا رتبه سایت 
 

یا اعتبار دیگر، پراهمیت متغیر authority  هرچه .است 
 .دارند بیشتری ارزش باشند، قدرتمندتری سایت های از لینک ها

 ارزش  New York Times سایت از لینک مثال، عنوان به
 .دارد تابناک سایت از لینک به نسبت بیشتری
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 مانند ابزارهایی از استفاده با

   AHREFS.com  

/com.//websiteseochecker:https 

https://moz.com/domain-analysis  

 وب سایت های (Domain Authority) دامنه اعتبار می توانید
 کنید مشاهده را مختلف

18 

https://websiteseochecker.com/
https://websiteseochecker.com/
https://websiteseochecker.com/
https://websiteseochecker.com/
https://websiteseochecker.com/
https://websiteseochecker.com/


 عنوان مثال، اعتبار دامنه سایت بهNYTimes.com ،94 
 TulsaWorld.com ،81است؛ در حالی که اعتبار دامنه سایت 

 .  است

ندارند یکسانی ارزش شده ایجاد لینک های تمام واقع، در پس. 
 بالاتر می شود گرفته لینک بک آن از که سایتی اعتبار هرچه
  .دارد بیشتری ارزش باشد،
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 را بر اساس تعداد لینک های داده شده به  اعتبار دامنهگوگل این
. به خصوص از سایت محاسبه می کند URLیک صفحه یا یک 

یعنی هرچه وب سایت های : به این کار، خود ارجاعی می گویند
از اهمیت   URLلینک دهند، آن   URLبیشتری به یک 

بیشتری نسبت به " اعتبار"و " رتبه"بیشتری برخوردار می شود و 
URL های شبیه به خود در اینترنت می گیرد  . 
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 مرتبط بودن اهمیت دارد
 
 ،تنها ویژگی مناسب بودن یک سایت برای اعتباربا این حال ،

گرفتن بک لینک نیست، بلکه موضوع آن سایت نیز باید 
 . مرتبط با موضوع سایت شما باشد

 به عنوان مثال، اگر یک سایت فروش کتاب بتواند از سایت
آمازون  بک لینک بگیرد، بسیار با ارزش تر از این است که از 
وب سایت فروش خودرو لینک بگیرد، زیرا آمازون وب سایت 

بنابراین، اعتبار . بسیار معتبر و مرتبط با حوزه فعالیتش است
 .داشتن و مرتبط بودن، در کنار هم می آیند
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 جمع بندی
 

 .بک لینک ها بیشتر باشد، بهتر است تعدادهر چه . 1

کلمات  یعنی استفاده کنید؛ترکیب لینک بهینه شده سعی کنید از . 2
 .  کلیدی سایت شما در متن لینک شده قرار داشته باشد

 . با حوزه فعالیت خود لینک بگیرید مرتبطو  معتبراز سایت های . 3
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 فقط لینک بگیرید
 

 از مشتریان، تأمین کنندگان، و مخاطبان کسب و کارتان
 . سایت شما لینک بدهند بهسایت خود  ازبخواهید که 

 به عنوان مثال، از مشتریانی که وبلاگ دارند بخواهید در مورد
تجربه خود از محصول شما پستی بنویسند و در آن به سایت 

یا از اعضای خانواده، فامیل، بهترین دوستان . شما لینک بدهند
 .  خود بخواهید که از سایت یا وبلاگ خود به شما لینک دهند
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 یا از هرکسی که وبلاگ دارد بخواهید مقاله ای در مورد شما
 . بنویسد و در آن به سایت شما لینک دهد

 همچنین می توانید در انجمن های حرفه ای ثبت نام کنید و
 . لینک سایت خود را قرار دهید

 ،در پروفایل شبکه های اجتماعی مانند توییتر، فیسبوک
 .  لینکدین و غیره نیز می توانید لینک سایت خود را قرار دهید
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 مراقب الگوریتم پنگوئن باشید
 

سازی هایلینک ،2012 آوریل در پنگوئن الگوریتم آپدیت 
   .داد قرار هدف مورد را غیرواقعی و مصنوعی

بلکه ،"نسازید لینک" گاه هیچ که می گوید رسماا  گوگل اگرچه 
 استراتژی یک اما دهند، لینک شما به "منفعلانه" تا کنید صبر

 .نمی رسد جا هیچ به منفعلانه

 .کنید" لینک سازی"می توانید و حتماً باید شما 
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 با این حال، باید حواستان به الگوریتم پنگوئن باشد و
ابتدا اجازه دهید بگویم که الگوریتم . هوشمندانه لینک بسازید

می کند، و سپس به ( پنالتی)پنگوئن چه مواردی را جریمه 
 .  لینک سازی از نظر الگوریتم پنگوئن می پردازیم" نمای کلی"

 اول اینکه الگوریتم پنگوئن، لینک های ورودی از سایت های با
لینک های بیش از "و همچنین ( low quality" )کیفیت پایین"

 .را جریمه می کند(  overoptimized links" )حد بهینه
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وبلاگ های دارای عموماا  "پایین کیفیت با" وب سایت های 
 شده اند، نوشته ضعیف که وبلاگ هایی - هستند مصنوعی

 موتورهای برای" وضوح به و هستند مرتبط غیر مطالب حاوی
 .کاربران برای نه می شوند ایجاد "جستجو

بسیار گوگل توسط آن ها جریمه و وب سایت ها این شناسایی 
 پیشنهاد شما به سایت هایی چنین اگر بنابراین .است آسان
 از بیشتر آن ها ضرر زیرا کنید؛ دوری آن ها از دادند، لینک

 .است منفعتشان
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 لینک های بیش از حد بهینه چیستند؟
 

سایت به دیگر سایت های از لینک بهینه، حد از بیش لینک های 
 و بارها مشابه کلیدی عبارت یک آن ها تمام در که هستند شما

   .است شده تکرار بارها

وکیل" کلیدی کلمه برای فردی است ممکن مثال، عنوان به 
 لینک "طلاق وکیل" عبارت با مرتبط وبلاگ 1000 از ،"طلاق
 :باشد شکل بدین آن ها تمامی فرمت و بگیرد
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طلاق وکیل (به لینک http://www.divorceattorneywebsite.com)   

 نمی رسد؟ نظر به طبیعی غیر هم به مشابه لینک 1000 داشتن آیا
 ( link footprint) "لینک ردپای" پنگوئن الگوریتم اساس، این بر

 را هستند "طبیعی غیر" که آن هایی و می گیرد را وب سایت ها
 استفاده لینک ها این از که سایت هایی سپس .می کند شناسایی

 به 1 صفحه از رحمی بی با را آن ها و می کند جریمه را کرده اند
 !!! می فرستد 101 صفحه

 
29 



 غیر طبیعی"بنابراین الگوریتم پنگوئن به دنبال لینک های  "
اکثر لینک هایی که از وبلاگ ها و دایرکتوری های با : است

 .کیفیت پایین هستند و همچنین لینک های بیش از حد بهینه

 الفبرای اینکه توسط الگوریتم پنگوئن جریمه نشوید، باید )
هرگز از وبلاگ ها، وب سایت ها و دایرکتوری های با کیفیت 

حواستان به ساختارهای بیش از حد ( بپایین لینک نگیرید، و 
 .بهینه لینک ها باشد
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 تنوع لینک 
 

 تنوع لینک(Link Diversity ) یعنی لینک های داده شده به
انجمن های : سایت شما از منابع مختلفی باشند، از جمله

 .صنفی، وبلاگ ها، دایرکتوری ها، وب سایت ها و غیره

قانون مرسوم برای داشتن تنوع در لینک ها بدین صورت است  :
لینک به نام ) برند لینک های http:// ،3/1لینک های  3/1

 .  بهینه لینک های 3/1، و (شرکت شما

31 



 شبکه های اجتماعی
 

منشن .دارند سئو روی سزایی به تأثیر اجتماعی شبکه های 
 به یعنی – (Social mentions) اجتماعی شبکه های در شدن

 فیسبوک لینکدین، توییتر، در شما سایت لینک گذاری اشتراک
   .هستند سازی لینک از جدیدی انواع  –اینستاگرام و
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یک مانند) بانفوذ و قدرتمند اجتماعی پروفایل های داشتن با 
 این (فیسبوک کاری صفحه یک یا فعال اینستاگرام صفحه

 شرکت که می فرستید آن الگوریتم های و گوگل به را سیگنال
 اجتماعی اعتبار موضوع، این به .است مهم و فعال شما

(social authority) می شود گفته.  
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 سئو در شبکه های اجتماعی
 

نظر در رأی عنوان به لینک ها سئو، در شد، اشاره که همانطور 
 بسیار لینک های که سایت هایی گوگل، واقع در .می شوند گرفته
 از که لینک هایی مخصوصاا ) دارند خود کلیدی کلمات با مرتبط

 قرار برتر رتبه های در را (هستند معتبر بسیار وب سایت های
 شبکه های .می دهد پاداش آن ها به گونه بدین و می دهد

 چگونه؟ اما .می افزایند لینک ها این اعتبار بر حدی تا اجتماعی
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 که است نکرده اعلام دقیق طور به حال به تا گوگل اگرچه
 حال این با اما گذارند، تأثیر سئو بر چگونه اجتماعی سیگنال های

 سیگنال های تفسیر چگونگی از منطقی الگوی چند می توانیم
 .کنیم بیان گوگل توسط اجتماعی
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اگر URL  وب سایتA  ولی است شده توییت URL  وب سایت  
B  وب سایت پس است، نشدهA  بیشتری اهمیت از باید 

 .باشد برخوردار

وب سایت اگرA  و است، فالوور 20.000 دارای توییتر در 
 از باید  Aوب سایت بنابراین دارد، فالوور 100 تنها  Bوب سایت

 .باشد برخوردار بیشتری اهمیت
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کردن منشن یا اشتراک گذاری به خلاصه، طور به URL های 
 شبکه های دیگر در و فیسبوک لینکدین، توییتر، در شما سایت

 .می شود محسوب سازی لینک نوعی اجتماعی،
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 موضوعات متوجه سرعت به گوگل که است دلیل همین به
 که است جایی اولین توییتر معمول، طور به .می شود پرمخاطب

 رایج موضوع یک کافیست تنها .می کنند دنبال آن در را اخبار افراد
 محتواهای چه که ببینید تا کنید جستجو گوگل در را انگیز بحث و

   .هستند توییتر در گذاری اشتراک به حال در آن از تازه ای و جدید
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 گوگل بین رابطه سئو، بر اجتماعی شبکه های اهمیت بر دیگر دلیل
 همکاری، این اساس بر .است اجتماعی های شبکه سایر و توییتر و

 .می کند رصد را توییتر اول دست و فوری خبرهای ابتدا گوگل
 شبکه های سایر و توییتر در شما های URLگذاری اشتراک بنابراین

  .کند کمک سایتتان سئو اهداف به می تواند اجتماعی
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که سایت هایی همه، از اول URL مانند اجتماعی شبکه های در آن ها 
 لینک طریق این از و شده اند منشن فیسبوک و لینکدین توییتر،
 این .هستند گوگل پسند مورد قطع طور به می گیرند، ورودی

 و گوگل در  site:instagram.comساده جستجوی با موضوع
 جستجوی یا شده ایندکس پیج میلیون 625 از بیش مشاهده

site:facebook.com  فیسبوکی پست میلیارد 3.2 نتیجه و 
 .می شود ثابت شده ایندکس
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به اشتراک گذاری در شبکه های اجتماعی، نوع جدید لینک سازی 
 !است

 از گوگل به دیگر سرنخ یک فعال، و قدرتمند اجتماعی پروفایل های 
 حساب به سایت ها از بسیاری .هستند شما سایت بودن مهم

 خروجی لینک غیره و لینکدین فیسبوک، توییتر، در خود کاربری
 به گوگل اساس، همین بر .می شوند ایندکس گوگل در و می دهند

 شبکه های در حد چه تا شما شرکت که "می کند نظارت" واضح طور
 نیز شما فالوورهای آیا و دارید، "فالوور" چند است، فعال اجتماعی

   .نه یا هستند مهم / فعال
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 از این رو می توان نتیجه گرفت که داشتن حضوری قدرتمند در
شبکه های اجتماعی، به همراه پست های فعال، تعامل زیاد 

فالوورها، و نظرات بسیار، یک سیگنال جدید به گوگل از 
 .  اهمیت داشتن وب سایت شماست

البته بخش عمده این فعالیت ها بر محور کلمات کلیدی است  .
به همین دلیل است که آگاهی از کلمات کلیدی، لازمه موفقیت 

 !در سئو است
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 .استلینکبکگرفتنروشیکتبلیغاتیسایتهایدرآگهیدرج
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 سایتهایآگهیاینترنتیمناسب



 http://iran-tejarat.com:             ایران تجارت  -1
 http://eforosh.com:                              ایفروش  -2
          http://Istgah.com:                                ایستگاه -3

  http://2Istgah.ir              :               دو ایستگاه -4
 http://vista.ir/ads                                   :ویستا -5
 http://niazpardaz.com:                       نیازپرداز -6
 /http://www.tablix.ir:                         تبلیکس -7
 /http://tookan.ir:                                       توکان -8
 /http://www.tejarat-iran.ir: تجارت ایران -9

44 

 چند سایت برتر آگهی اینترنتی



 /http://www.yareno.comیارنو                        -10
 /http://www.agahisaz.com:          آگهی ساز -11
 /http://niazmandiha.infoاینو          .نیازمندیها -12
 /http://agahi24.com                            24آگهی  -13
   /http://vtab.ir:                                       تبلیغ رسانه -14
 http://locopoc.com:                                لوکوپوک -15
 /http://www.agahiweb.com:        آگهی وب -16

 /http://www.hamshahree.com:همشهری -17 
 /http://www.novintabligh.com:نوین تبلیغ -18
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 چند سایت برتر آگهی اینترنتی



                     :                  رنگ7 -19
http://7rang.ir/ 

 /http://mihanagahi.com:                  میهن آگهی -20
21- 7010                                   http://www.7010.ir/ 
 /http://bazaryar.irبازاریار                                        -22

  /http://tejaratbazar.com:              تجارت بازار -23 
 /http://tablighat24.com:                  24تبلیغات  -24
   /http://agahiyab.com:                          آگهی یاب -25
 /http://adco.ir/submit: معرفی به موتورهای جستجو -25
 www.cboxi.comسی باکسی                                             -26
              www.toosniaz.irتوس نیاز                      -27
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 چند سایت برتر آگهی اینترنتی



 موتورهای جستجو

 اطلاعات به افراد دسترسی در مهمی نقش جستجو موتورهای
  نود دهه از جستجو موتورهای .میکنند ایفاء روزمره و ضروری
 .اند داشته نقش آن رشد در آمده پدید اینترنت که میلادی

  قرار سایتها در که بودند فایلهایی از انبوهی قدیم در اینترنت
 فایلهای دانلود به اقدام سایتها این به مراجعه با افراد و داشتند

 .میکردند خود نظر مورد
  موضوع همین بیانگر Protocol File Transfer یا ftp واژه 

 .باشد می اینترنت فعالیت اول سالهای در

               www.timetochange.ir 
 

http://www.timetochange.ir/


کاربران اینترنت در سالهای اول ده نود میلادی مجبور بودند که سایتها را 

 .شخصاً بررسی کنند تا به فایل مورد نظر خود دست یابند

 1990این فرایند بسیار مشکل و زمانبر بود تا اینکه یک دانشجو در سال 

اقدام به طراحی موتور جستجو با نام آرچی نمود که مخفف واژه آرشیو  

آرچی به جستجوی نام فایلها در اینترنت میپرداخت و به طور . بود

 .امروزی یک موتور جستجو نبود اما برای کاربران یک نعمت بود
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  اطلاعات در جستجو و متون بررسی به که جستجو موتور اولین

  موتورهای پدر که شد ایجاد 1991 سال در گوفر نام با میپرداخت

 .باشد می امروزی جستجوی
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50 

برخی از موتورهای جستجو   

■ Excite—1993 

■ Yahoo!—1994 

■ Web Crawler —1994 

■ Lycos —1994 

■ Infoseek— 1995 

■ AltaVista — 1995 

■ Inktomi—1996 

■ Ask Jeeves — 1997 

■ Google —1997 

■ MSN Search—1998 

عمر موتورهای جستجو 
سال نیست   25بیشتر از 

اما در همین زمان کوتاه  
های زیادی   به پیشرفت

 .دست یافته اند



 موتور جستجو چیست؟

  جستجوی باکس در عبارت یا کلمه یک شما که است مکانی جستجو موتور

  ثانیه، از کسری از پس .میدهید فشار را دکمه یک و کنید می تایپ آن

  از برخی روی شما و شد خواهد ظاهر صفحه یا سایت هزاران یا و صدها

 است؟ آسانی این به واقعیت آیا اما .میکنید کلیک آنها

  دارای که است برنامه یک از قسمتی جستجو موتور صحنه، این پشت در

  مورد در اطلاعات آوری جمع و جستجو برای خاصی های الگوریتم

 .باشند می سایتهای وب صفحات
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  صفحات در احتمالاً که کلیدی کلمات شامل شده آوری جمع اطلاعات

  و ورودی لینکهای و صفحه کدهای ،URL صفحه آدرس سایت،

 یک در سپس مذکور اطلاعات .دارند وجود صفحه آن خروجی

 .میشود ذخیره و ایندکس اطلاعات بانک
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  یا کلمات افراد که است کاربرپسند صفحه یک دارای افزار نرم ظاهر، در

 .یابند دست خاصی اطلاعات به تا میکنند تایپ را خود عبارت

  خاص الگوریتم یک میکند، کلیک جستجو دکمه روی کاربر که زمانی

 لینک ارائه به اقدام و میکند بررسی را دیتابیس در شده ذخیره اطلاعات

 .است آنها داخل در اطلاعاتی دنبال به کاربر که میکند صفحاتی

 که میشود انجام عاملی توسط وب صفحات از اطلاعات آوری جمع فرایند

crawler، spider، یا robot میشود نامیده. 
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Crawler تمامی دقیق طور به url که میکند بررسی را هایی  

  در موجود عبارتهای و کلمات تمامی و است نشده بلاک آن برای

 جستجو موتور دیتابیس در بعداً که میکنند آوری جمع را صفحات

 .میشوند آوری جمع
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ناتومی یک موتور جستجو
 
 ا

اکثر مردم موتور جستجو را یک رابط پرسشگری میدانند هنگامی  

 .  که واژه موتور جستجو بیان میشود

یکی از اولین موتورهای جستجوی معروف و قدیمی در اینترنت،  

 .است ask.comسایت 
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ask.com نمای موتور جستجوی 
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Search engine results pages 

حاصل فعالیت رابط جستجوگر تعدادی صفحه از موتور جستجو میباشند  

که قابل مشاهده توسط کاربران بوده و به آنها صفحات نتیجه موتور  

گفته  search engine result pagesیا  جستجو

 (serp).    میشود

این صفحات مجموعه جمع آوری شده هستند که پس از فرآیند جستجوی 

 .یک عبارت یا کلمه و کلیک روی دکمه جستجو ظاهر میشوند
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 و میکنند بیشتری توجه جستجو دوم و اول صفحه نتایج به کابران معمولاً

 قرار کاربران جستجوی اول صفحه در دارند دوست سایتها تمامی

 .گیرند

  موارد اکثر در که) خود علاقه مورد جستجوی موتور به مراجعه با کاربران

 جستجو دکمه روی نظر مورد عبارت یا واژه تایپ و (باشد می گوگل

 میکنند؟ کار چه  کاربران نتیجه، شدن ظاهر از پس .میکنند کلیک
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 نتایج توضیحات و (tittle) صفحات عنوان خواندن به شروع مردم اغلب

   .میکنند شده ظاهر صفحه بالای

 توضیحات و عنوان که صفحاتی مورد در شده ظاهر های لینک روی سپس

 جستجو از حاصل صفحه یا و سایت وب تا میکنند کلیک دارند مناسبتری

   .است جستجو نتیجه 20 تا 10 شامل معمولاً که .کنند مشاهده را

 یا و (جستجو اول نتیجه 10) اول صفحه در گرفتن قرار اهمیت که اینجاست

 .میشود نمایان جستجو موتور دوم صفحه
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  بهتری بندی رتبه آنها با شما که فرمولی یا و جادو و سحر هیچ

  و سخت کار حاصل کار این عوض در .ندارد وجود کنید کسب

  در بهتری جایگاه در را شما سایت تا هستش مداوم تلاش

SERPs دهد قرار. 

  شناخت بایستی میکنند کار چگونه SERPs صفحات درک برای

 .باشیم داشته جستجو موتورهای عملکرد نحوه از بیتشری
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query interface صفحهرابطجستجوگری 
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Serp صفحات نتایج موتور جستجو 
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Crawlers, spiders, and robots 

  موتور نتایج و  query interfaceجستجوگر رابط صفحات
  تنها search engine result pages جستجو

  قابل کاربران توسط که هستند جستجو موتورهای از قسمتهایی
  دیده و دارند قرار صحنه  پشت در قسمتها سایر .هستند مشاهده
 جستجو نتیجه در هستندکه صفحات از ای مجموعه اینها .نمیشوند

 جستجو دکمه روی کلیک و واژه یا عبارت یک کردن وارد و کاربر یک
 .میشوند ظاهر

  بازدیدکننده بگیرد قرار بهتری صفحات و بالاتری رتبه در سایتی چه هر
  اول صفحه در بخصوص .رود می انتظار سایت آن سمت به بیشتری

 .جستجو موتور نتایج
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  مورد در چیزهایی احتمالاً باشید کرده صرف اینترنت در کمی زمان اگر

 robots  ربات ها وcrawler خزنده ها ،spider عنکبوت

 .شنیده اید

 در وب سراسر در که هستند برنامه هایی حقیقت در کوچک موجودات این

 جستجو قابل تا کرده فهرست را موجود اطلاعات و هستند خزیدن حال

  هم مشابه ربات و خزنده عنکبوت، برنامه سه هر حقیقت در .شوند

  آوری جمع وب صفحات و سایتها مورد در را اطلاعات همگی .هستند

 64 .میکنند



که در آنها واقع شده    urlسپس این اطلاعات با توجه به نشانی 

 . در یک دیتابیس یا پایگاه داده ذخیره میشوند

هنگامی که یک کاربر با استفاده از یک موتور جستجو به دنبال یک 

(  پایگاه داده)موضوع یا مطلب هست، منابع موجود در دیتابیس 

توسط موتور جستجو مورد بررسی قرار گرفته و نتایج حاصل  

 .  برای کاربر نشان داده میشود
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Database   دیتابیس 

 جایی است دیتابیس سیستم یک با ارتباط در یا و دارای جستجو موتور هر

  یا عنکبوتها ها، خزنده توسط که) وب در  urlهر مربوط اطلاعات که

  نواحی ها بیس دیتا این .اند شده ذخیره (اند شده آوری جمع ها ربات

 به مربوط اطلاعات شامل که هستند عظیم و  حجیم بسیار سازی ذخیره

 .باشند می ها  url از کدام هر
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 تصویر دیتابیس گوگل
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 دیتابیس گوگل
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این اطلاعات ممکن است به صورتهای مختلف مرتب شوند و بر اساس  

متدهای خاصی رتبه بندی شوند که این متدها بستگی به موتور  

 .جستجو و الگوریتمهای مربوط به آن موتور جستجو هست

  وزن و اهمیت مستمر طور به  جستجو موتورهای که بخصوص

  تغییر را سایتها بندی رتبه در استفاده مورد مختلف قسمتهای

 .میدهند
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  که آنهاست کیفیت اساس بر سایتها صفحات امتیاز که است این تصور

  زیرا صفحات ظاهر اساس بر نه و میشود کاربران توسط بازدید سبب

 .گرفت بهتری رتبه تا کرد دستکاری میتوان را سایت ظاهر

 میشدند استفاده صفحات بندی رتبه جهت که کلیدی کلمات قبلاً مثال برای

 .بودند سایت کیفیت امتیاز نمره تعیین در مهم عوامل از یکی

  حال این با .هستند مهم صفحات بندی رتبه در هم هنوز کلیدی کلمات البته

 .میگیرند قرار توجه مورد قسمت این در دیگر پارامتر ها ده
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 نکات مهم در کیفیت صفحات سایت

هنگامی که به اهمیت پایگاه داده ها توجه میکنید و صفحات سایت خود را 

بر این اساس و با رویکرد سئو طراحی میکنید بهتر است به بر اساس  

 .ارزش آنها اقدام کنید

تفاوت بین امتیاز کیفیت بر اساس المانهای قابل اندازه گیری در طراحی 
 .سایت می باشد
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 urlنام دامنه و آدرس  

 محتوای صفحه
 ساختار لینک

 accessibilityو در دسترسی   Usabilityقابلیت استفاده 
 تگ های متا

 ساختار صفحه

 
کیفیت یک سایت آمیخته ای از این عوامل و سایر پارامترها می باشد  

 .که سبب ایجاد نمره کیفیت می شود
72 

تعدادی از المانها که سبب افزایش امتیاز کیفیت یک سایت می شود  

 :به شرح ذیل می باشند



وزن هر کدام از این پارامترها بر اساس الگوریتم های موتورهای جستجو 

 .تعیین شده است که در نهایت نمره کیفیت صفحات را مشخص میکنند

 :  اما یک نکته مشخص است که

 .هر چه امتیاز کیفیت بیشتر باشد نتیجه موتورهای جستجو بهتر خواهد بود

که به معنی ترافیک بیشتر از طرف موتورهای جستجو به سمت سایت  

 .خواهد بود
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 search algorithms   الگوریتم های جستجو  

تمامی قسمتهای موتورهای جستجو مهم هستند اما الگوریتم جستجو 

 .تعیین میکند که موتور جستجو چگونه عمل کند

به عبارت دیگر الگوریتم جستجو شالوده اساس موتورهای جستجو 

این که یک موتور جستجو چگونه عمل میکند بر اساس  . هستند

 .  الگوریتم جستجوی آن می باشد

 .که ارتباط نزدیکی با داده هایی دارند که توسط کاربران پیدا میشوند
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  مشکل یک برای مسئله کننده حل روش یک جستجو الگوریتم کلی، طور به

 آن حل راه به بازگشت سپس و ممکن های پاسخ از تعدادی ارزیابی با

 .باشد می مشکل

 جستجو موتورهای برای را (عبارت یا کلمه) مشکلات جستجو، الگوریتم

 url و کلیدی کلمات شامل دیتابیس اطلاعات کردن غربال با که میبرد

  بازگشت سپس و هستند مرتبط  (مشکلات) ها واژه این با که است ها

  در میتواند که بود جستجو برای که عبارت یا کلمه شامل که صفحاتی

 .صفحه آن  url در یا و باشد صفحه متن
75 



الگوریتم جستجو بر اساس کیفیت درک شده صفحات عمل میکند که در  

 .  نمره کیفیت صفحات بیان شده است

این کیفیت صفحات و نمره بر اساس نوع الگوریتم موتورهای جستجو 

متفاوت می باشد و دلیل آن است که چرا جستجو برای یک کلمه  

 .نتایج متفاوتی در موتورهای جستجوی موجود به همراه دارد

76 



 انواع الگوریتم موتورهای جستجو

 :الگوریتم جستجو به طور کلی به سه دسته عمده تقسیم میشوند

 on-page algorithmsالگوریتم روی صفحه   -1

 whole-site algorithmsالگوریتم تمام سایت  -2

 off-site algorithmsالگوریتم بیرون صفحه  -3
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on-page algorithms الگوریتم روی صفحه   -1   

الگوریتمی است که فاکتورهای روی صفحه را اندازه گیری میکند و به 
المانهایی از سایت توجه میکند که سبب میشود سایت از نظر کاربر ، با  

 .ارزش تلقی شود
این الگوریتم شامل نحوه استفاده کلمات کلیدی در متن و ارتباطش با سایر  

 .کلمات می باشد
برای مثال اگر سایت در مورد خم کن کاغذ باشد یک الگوریتم روی صفحه 

تعیین میکند که این کلمه چند بار تکرار شده است و چه کلمات و 
مانند  .) عبارتهای مرتبط با کلمه خم کن کاغذ در صفحه وجود دارد

 ...(کاغذ، الگو برش، رشته و 

78 



الگوریتم روی صفحه همچنین به عناصری توجه دارد که توسط  

 .کاربران انسانی قابل مشاهده نیستند

در پشت صحنه یک سایت محتوای خاصی وجود دارد که برای خزنده 

هنگامی که یک . ها طراحی شده اند که به آنها متا تگ گفته میشود

خزنده یک سایت را بررسی میکند، به این متا تگ ها نگاه میکند تا  

 .  موضوع و محتوای سایت را دریافت کند
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whole-site algorithms الگوریتم تمام سایت  -2   

 صفحه یک محتوی و کلمات بین ارتباط به صفحه روی الگوریتم اگر

 یک صفحات بین رابطه بررسی به سایت تمام الگوریتم میپردازد،

  سایر محتوای با سایت اصلی صفحه آیا مثال برای .پردازد می سایت

   است؟ ارتباط در سایت صفحات

 هدف با کاربران اگر زیرا باشد می کاربر برای مهمی فاکتور موضوع این

  مرتبط غیر محتوای با و شوند شما سایت وارد لینک یک با خاصی

 .میشوند ناراضی قطعاً شوند مواجه
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برای اطمینان از اینکه یک سایت با آنچه ادعا میکند یکسان باشد، الگوریتم 

کاربرد  ، ساختار صفحاتتمام سایت به ارتباط بین عناصر سایت مانند 

نحوه لینکدهی بین صفحات سایت  ، و anchor textمتن لنگری 

 .توجه میکند

این یکی از دلایلی است که بهتر است سایت با موضوعات گوناگون از  

یکدیگر تفکیک شوند و بجای یک سایت در چند سایت با فعالیت  

 .گوناگون باشند 
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این که ساختار صفحات سایت چگونه طراحی شود و چگونه سایت برای  

 .کاربران قابل استفاده باشند، اساس الگوریتم تمام سایت است

نحوه شکل گیری و ارتباط صفحات یک سایت، فاکتور تعیین کننده در  

 .میزان مفید دانستن بازدیدکنندگان سایت می باشد

درک این موضوع که یکی از ایده های مهم در سئو ، نحوه مفید دانستن 

یک سایت توسط بازدیدکنندگان سایت می باشد، نکته مهم جهت 

 .آنها در سایت است حفظ بازدیدکنندها و صرف زمان بیشتر
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   off-site algorithmsالگوریتم بیرون سایت -3

 :سوالی که همه افراد در مورد سئو میپرسند این عبارت است
چه فعالیتی در بیرون سایت باید انجام داد تا در رتبه صفحه در نتایج 

 موتورهای جستجو موثر باشد؟
 :پاسخ

 .لینکهای ورودی می باشد
.  که یک فاکتور بیرون از سایت است که روی رتبه سایت موثر است

به یک سایت نشانه اعتماد به آن سایت   یک لینک ورودی خوب
توسط سایر سایتها و سبب اعتماد خوانندگان به آن سایت میشود  

 .که به بهبود رتبه سایت کمک میکند
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، نشانه اهمیت لینک های ورودی به سایت   لینک ورودی خوبعبارت یک 

لینک ورودی خوب آنهایی هستند که کاربران با کمال میل حاضر  . است

به ارائه آنها هستند چرا که آنها متوجه شده اند که آن سایت و یا ان 

 .صفحه مفید هستند

 .  لینک های ورودی خوب، به لینک های قابل خرید گفته نمیشود
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همانطور که قبلاً اشاره شده ایجاد یک سایت مفید برای کاربران  

 .یکی از بهترین ابزارهای سئو می باشد

لینکهای ورودی خوب به این معنی است که تعدادی از کاربران یک 

و از جمله )سایت را مفید تشخیص داده اند و آن را به دیگران 

 .معرفی میکنند تا به آن سایت بچسبند( خزنده ها

تعداد لینکهای ورودی خوب ارتباط مستقیم با اعتماد و اطمینان  

 .بازدیدکنندگانی دارد که سایت شما را مشاهده کرده اند
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 :به طور خلاصه

الگوریتم بیرون سایت، مقدار و اندازه و وزن سایت را نشان میدهد 

 .  که با کیفیت محتوای سایت در ارتباط است
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 بازیابی و رتبه بندی

برای یک موتور جستجو ، بازیابی اطلاعات ترکیبی از فعالیت خزنده ها،  

 .دیتابیس و الگوریتم جستجو می باشد

عامل در زمانی که یک کاربر یک کلمه یا عبارت را جستجو  3این 

 .میکند جهت بازیابی اطلاعات عمل میکنند و نقش دارند

در حقیقت فعالیت موتورهای جستجو ترکیبی از فناوری ها، تئوری ها و  

 برنامه نویسی است
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 .قسمت اصلی کار که محرمانه است نتایج رتبه بندی می باشد
 .هر موتور جستجو از پارامترهای خاصی برای رتبه بندی استفاده میکند

 :در رتبه بندی سایتها چند عامل موثر است که عبارتند از
 :موقعیت -1

بلکه منظور از . منظور از موقعیت، محل قرار گرفتن در آدرس سایت نیست
 .موقعیت، مکان قرار گرفتن کلمه یا عبارت در صفحه می باشد

را جستجو کرده باشد برخی از موتورهای  “ سئو”اگر کاربری کلمه: برای مثال
جستجو رتبه بندی سایتها را بر اساس مکان کلمه سئو در صفحه انجام 

بدیهی است هر چه تعداد کلمه بیشتر باشد رتبه بهتری خواهد . میدهند
 .داشت
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 فاکتورهای موثر در رتبه بندی سایت توسط موتورهای جستجو



 فاکتورهای موثر در رتبه بندی سایت توسط موتورهای جستجو

بنابراین اگر سایتی در تگ عنوان کلمه سئو را داشته باشد به زیاد در  
رتبه بندی بهتری دیده میشود در مقایسه با سایتی که کلمه سئو را  

 .در تک عنوان ندارد
این موضوع نشان میدهد که سایتی که در زمان طراحی نکات مهم از  
نظر بهینه سازی و سئو را رعایت نکرده است قطعاً رتبه خوبی را 

 .نمیتوان از آن انتظار داشت

 https://searchengineland.comبرای مثال سایتی مانند 

میلیون سایت در زمان   643را در بین  1با رعایت نکته فوق رتبه 
 .به خود اختصاص داده است  seoجستجو با کلمه 
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فاکتورهای موثر در رتبه بندی سایت 
 توسط موتورهای جستجو

 :  فراوانی  -2
فراوانی و تعداد کلمه ای که توسط کاربر مورد جستجو قرار گرفته 

 .است میتواند روی رتبه بندی تاثیر بگذارد
مرتبه استفاده   5به تعداد “  سئو”به عنوان مثال صفحه سایتی که کلمه 

مرتبه   3یا  2شده باشد رتبه بهتری خواهد داشت از سایتی که 
 .سئو تکرار شده است”کلمه 

 هنگامی که عامل فراوانی کلمه مطرح شد ، برخی از طراحان سایت
اقدام به استفاده از کلمات به صورت مخفی با صدها بار تکرار نمودند تا  

 .با افزایش مصنوعی سبب بهبود رتبه سایت ها شوند
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فاکتورهای موثر در رتبه بندی سایت 
 توسط موتورهای جستجو

اکنون بسیاری از موتورهای جستجو قادر به تشخیص این هرز کلمات  
(word spamming)  و چشم پوشی از این تقلب و یا حتی

 .قرار دادن این سایت ها در لیست سایت های متقلب هستند
 :لینک ها -3

یکی از عوامل رتبه بندی که اخیراً مطرح شده است، نوع و تعداد لینکهای  
 .یک سایت می باشد

، لینک هایی که از سایت  ( لینک ورودی)لینک هایی که به سایت می رسند 
لینک  )و لینک های داخلی یک سایت ( لینک خروجی)خارج می شوند 

 .در رتبه بندی مورد توجه قرار میگیرند( درونی
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فاکتورهای موثر در رتبه بندی سایت 
 توسط موتورهای جستجو

هر چه تعداد لینک به سایت بیشتر باشد، رتبه بهتری برای سایت حاصل  
 آیا این درست است؟  . میشود

 خیر
اهمیت لینک ورودی زمانی در رتبه بندی موثر است که لینک ها از سایتهای  

 .با موضوعات مرتبط باشند
این موضوع در مورد لینک های خروجی سایت نیز حائز اهمیت است که  

لینک های خروجی از سایت بایستی دارای موضوع مرتبط با صفحه یا 
 .سایت باشند
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فاکتورهای موثر در رتبه بندی سایت 
 توسط موتورهای جستجو

 :نرخ کلیک -4
  سایر با مقایسه در سایت رتبه در کننده تعیین عناصر آخرین از یکی

 یا کلیک تعداد عبارت، یا و کلمه یک برای جستجو زمان در سایتها
   .باشد می سایت بازدید

  از باشد، نمی سایتها ترافیک بررسی به قادر جستجو موتورهای چون
  به قادر عبارتها و کلمات جستجو زمان در سایتها کلیک نرخ روی

 .باشند می سایتها بازدیدکنندگان میزان تخمین
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که بر اساس امتیاز  . رتبه بندی صفحات یک علم بسیار دقیق است

 .کیفیت سایتها و فاکتورهایی که قبلاً ذکر شد عمل میکند

شیوه رتبه بندی موتورهای جستجو متفاوت می باشد و در موتور جستجو 

 .اختصاصی می باشد

برای بهترین نتیجه سئو سایت ، ضروری است که روش رتبه بندی  

 .موتورهای جستجویی که هدف سایت می باشد بررسی شوند
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این فاکتورها هم در زمان طراحی و راه اندازی سایت و هم در زمان  
 .بروز رسانی و تغییر سایت بایستی مورد توجه قرار گیرند
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 ویژگی های جستجو

درک چگونگی فعالیت موتور جستجو به ما کمک میکند تا با روش رتبه  
اما ابتدا باید نقش . بندی سایتها توسط موتورهای جستجو آشنا شویم

عناصر انسانی را در پیدا کردن موضوعات در موتورهای جستجو 
 .بررسی شود

   :جستجو برای افراد معانی متفاوتی دارد
برخی برای پیدا کردن واژه مورد نظر خود از کلمات عامیانه استفاده  

 .  میکنند
عده ای هم سوال خود را به صورت یک عبارت پرسشی در موتورهای  

 .جستجو تایپ میکنند
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برخی دیگر برای جستجو از تکنیک ایجاد واژه های مترادف یک کلمه  
 .استفاده میکنند

مثلاً برای آموزش از کلمات یادگیری و تدریس و علم و دانش نیز  
 .استفاده میکنند

هر کدام از این روشهای ، نتایج جستجوی متفاوتی برای یک کلمه مورد  
 .جستجو به دنبال دارد
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ویژگیهای جستجو بستگی به نحو استفاده کاربران از اینترنت برای  
 .  جستجو دارد
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 موتورهای جستجو چگونه کار میکنند؟

 :موتورهای جستجو دو وظیفه اصلی دارند
 حرکت و خزیدن در وب و فهرست کردن محتوای وب -1

2-  

Search engines have two major 
functions:  

 
1-crawling and building an index.  

 
2-providing search users with a ranked 
list of the websites they've determined 

are the most relevant. 103 
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 انتخاب دامنه و میزبان مناسب
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 مناسب Domain Nameثبت  یک نام دامنه 
 : Hostانتخاب یک میزبان مناسب   •

گفته می شود که فایلهای سایت شما    Serverبه فضایی از دیسک یک رایانه 
 .بر روی آن قرار دارد

 
 :نکات مهم در انتخاب یک نام دامین مناسب ویک هاستینگ خوب

 اهمیت نام دامین•
 قابلیت به خاطر سپاری•
 دامین رایگان  •
 کوتاه و ساده•
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 نام شرکت•
استفاده از کلمات و حروف  •

 شاخص
 حروف اختصاری•
استفاده از نام های تجاری  •

 در دامین

دات کام  ترجیحا از پسوند •
.com  برای دامین سایت

 .تجاری خود استفاده کنید

 ...و ir.ثبت دامنه های مشابه •
 ثبت سایر پسوند ها•
 ثبت دامین با غلط املایی•
 خط فاصله در نام دامین•
 شناخت مشتریان•
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 :اطلاعاتي که بايد بدانيد•
 
سيستم عامل هاست چيست؟ 

 
سابقه شرکت در اين کار چقدر است؟ 

 
پشتيبانيFTP دارد؟ 

 
وضعيت هاست از لحاظ امنيتي چگونه است؟ 

 فضاي مورد نياز براي هاست•
 پهناي باند•
 تعداد و حجم ايميل ها•
 پشتيباني فني•
 گزارش هاي آماري•
 مکان هاست•
 سرعت هاست•
تعداد سايت هاي ميزباني شده روي  •

 سرور
 سرور اختصاصي•
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 طراحی یک سایت مناسب کسب وکار
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طراحی و راه اندازی یک سایت اینترنتی مناسب 
 جهت کسب وکار

 
 :نکات مهم در طراحی سایت 

و   landing pageایجاد صفحه اصلی مناسب )ساخت یا طراحی •
 (صفحات تکمیلی

 قانون رنگها و توجه به نقش و تاثیر رنگ در ظاهر سایت•
توصیه می شود  همواره حجم فایل  :  Loading Timeزمان بار گذاری •

 .کیلوبایت در نظر بگیرید 60تا  40هر صفحه را حداکثر بین 
 اجرای مناسب سایت در همه مرورگرها•
 (قانون سه کلیک)حرکت آسان •
 (پی سی، تبلت، موبایل)امکان مشاهده سایت در تمام ابزارها •
•Responsive 
•sjafarnia@yahoo.com 
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 چیدمان حرفه ای•
 فرمت یکسان•
 اندازه فونت•
 نوع فونت مناسب•
 محل لینکها•
 منو های مزاحم•
 چراغ های چشمک زن نداشته نباشید•
 سروصدا به راه نیندازید•

 

طراحی و راه اندازی یک سایت اینترنتی مناسب 
 جهت کسب وکار
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list of colors with some emotions 
and symbolizations they can cause 

 

Red - love, excitement, 

warmth 

 

Pink - romantic, affection,  

 

 

White - purity, peace, 

perfection 

 

Blue - sky, water, travel, 

freedom, truth 

 

 

Purple - royalty, dignity 

 

Black - space, night, authority 

 

Green - money, calm, greed 

 

Yellow - light, purity, 

understanding  

 

Orange - autumn, youthfulness, 

fire 

 

Brown - wood, comfort, strength 
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 اجزاء مهم یک سایت کسب و کار

 
 :بخش های اساسی  یک سایت کسب وکار•
صفحه اصلی 
خدمات/ محصولات 
 (تماس با ما)اطلاعات تماس 
درباره ما 
قیمت ها 
بعد از-قبل از” تاییدیه ها و تصاویر,گواهینامه ها” 

 



 نکات مهم در طراحی صفحه اول سایت 
landing page 

عنوان وادار کننده و منفعت گرا به همراه زیر عنوان مناسب 
قرار دادن توصیف مناسب برای سایت در صفحه اول 
تبدیل لینکها به سر فصلها 
 تحت عنوان )دریافت ایمیل بازدید کننده در صفحه اول

 (عضویت در سایت یا دریافت خبرنامه
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 فقط اطلاعات مهم•
حرف   70الی  60کلمه یا 16تا 12طول بهینه برای یک خط : طول خطوط•

 .می باشد
 استفاده از تاکید: صفحه اصلی•
 فرمتهای گرافیکی مناسب•

 

 

 نکات مهم در طراحی صفحه اول سایت 
landing page اینترنتی    
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پرسشهای متداول 
فرم جوابگویی 
خبر نامه انلاین 
منابع یا مقالات 
درباره ما 
صفحه اطلاعات گارانتی 
ممیزی و نظرات بازدیدکنندگان 
  تقویم رویدادها 
جست وجو 
 ساعته 24فروشگاه آنلاین کل هفته و 
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قوانین باز گرداندن کالا و پس دادن آن 
سیاستهای شخصی و حریم خصوصی افراد 
نقشه سایت 
اطلاعات کپی رایت 
صفحه لینک های مفید 
تصاویر و ,مقالات: اطلاعات رسانه ای... 

اخبار سایت و تازه ها 

 



:نکات مهم در صفحه سفارش   

تصویر کالا را به صورت واضح در صفحه سفارش قرار دهید. 
مزایای کالا را در صفحه سفارش لیست کنید. 
 پاداش ها یا کالاهای رایگانی را که می خواهید به  خریدار

 .بدهید، ذکر کنید
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SEO 



what does your website 
offer ? !! 

Define a clear goal for your website 



Target market 



Can we find anything without 
search engine? 

  



 روند رشد بازدیدهای اینترنتی



100 Billion Searches 
Each Month! 



Google is the clear search market leader 

Europe 
74% 

Belgium 
90% 

Austria 
93% 

Denmark 
92% 

Finland 
89% 

France 
78% 

Germany 
75% 

UK 
72% 

Switz. 
73% 

Sweden 
86% 

Spain 
85% 

Russia 
31% 

Norway 
80% 

Egypt  

83% 

Ireland 
83% 

Italy 
73% 

Sources: Market share of search page views, measured by Media Metrix and NetRatings – Aug08 (except Russia – 
Jun 08). 



 . داشتن یک وب سایت بی نظیر که هیچکس نتواند آن را پیدا کند جالب نیست
 .موتورهای جستجو میشود.نکات کلیدی باعث یافتن یک سایت توسط 

 



 
 .عناصر حضور موفقیت آمیز در اینترنت

 طرح سایت

 برنامه نویسی سایت

 رعایت کپی رایت

سیستم مدیریتی یکپارچه 
 محتوا

(هاست)میزبان سایت   

 نام دامنه سایت

وب سایت و سیستم 
 مدیریت محتوا

بهینه سازی برای  
 موتور جستجو

 بازاریابی آنلاین

کلمات کلیدی و 
بهینه سازی محتوا  
 برای موتور جستجو

کمپین ماهانه 
 ایجاد لینک

توسعه ماهانه 
 محتوای جدید

تشخیص ماهانه رتبه 
 در موتورهای جستجو

 ایمیل مارکتینگ
مرور نظرات  

 مشتریان

اشتراک عکس  
 وفیلم

 تبلیغات آنلاین
سایر تبلیغات  

 آنلاین



Crawling & Indexing 

Without links, 
the engines 

might never find 
this page 

How Search Engines Work? 
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ORGANIC     VS     PAID 



Key internet marketing strategies 

•Search engine optimisation (SEO)  
- no cost per click (ORGANIC) 

 

•Search engine marketing (SEM)  
- cost per click (PAID) 

 





SEO versus SEM 
 بهینه سازی موتورهای جستجو در مقابل بازاریابی موتورهای جستجو
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Search 
Phrase 

Nr of search 
results 

Organic 
search results 

Paid AdWords ads 



Organic vs. Paid Search 

Organic 

Paid 



Organic vs. Paid Search 

90% of Clicks 

10% of Clicks 





 شانس کلیک در رتبه یک تا ده صفحه جستجوی گوگل





SEO 
Technical  

optimisation    

Content  
optimisation 

Link building  
strategy 

Subscription into  
different directories 



SEO and SEM defined 

SEO: “Refers to the process of 
“optimizing” both the on-page and off-

page ranking factors in order to achieve 
high search engine rankings for targeted 

search terms”. 
SEO is also optimization of  a website for 

the free 
    (organic) search listings 

SEM is also seen as the practice of buying 
paid search listings OR free listings 

SEM is a type of online marketing that 
encompasses both organic SEO and PPC 

marketing  
 



On-Page Seo 
  به آنها سازی بهینه و سئو برای و می نویسید سایت تان در شما که آنچه

  شود می نامیده On Page Seo دارید دسترسی دستی صورت
  عنوان های تگ ،h6 تا h1 های تگ ها، متاتگ کلیدی، کلمات مانند

Title Tagها. 



Off-Page Seo برای بازدیدکننده و ترافیک جذب باعث که فعالیت هایی مجموعه به 
 مثال بطور .می گویند  Off page سئو میشود، سایت یک

 اجتماعی شبکه های در شده تولید مطالب انتشار همچون فعالیتی
 قرار دسته بندی این در می توان را وبلاگ ها در آنها دادن قرار یا و

 به مطالب درج همچون فعالیت هایی می توان ساختار این در .داد
 را غیره و ویروسی ویدئوهای تولید آنلاین، انجمن های در لینک

 .داد قرار نیز



Off-page انواع فعالیت های  



 مقایسه انواع سئو





Algorithmic Ranking Factors 



Crawlability / Link Architecture 



Duplicate Content  





 عناصر مهم در یک صفحه بهینه سازی شده
TITLE tags 

Meta Description 

Anchor text in links  

keywords used in texts 

Website Pages accessibility 

Internal and external links 

H1, H2, H3… 

Keywords in Meta tags 

PageRank 

Alt Tags 



SEO 
Technical optimisation    

Content optimisation 

Link building strategy 

Subscription into different 
directories 



SEO 
strategies/techniques   

1. Domain name strategies 
- domain names are traffic magnets 

 > 63 million domain names 
registered 

 > 4.7 million domain names 
registered 2004 

- choose a domain name that will 
increase your search engine ranking. 

How?  
- simple, short, no hyphens, no 

numbers 
- use keywords, common words, 

advertising terms, product names 
- choose a keyword that is important 

for your business 
 
 

 



Page Title 

Alt-Tags 

Link Title Tags 

Site-Side Optimization 

Technical SEO - Example of Page Elements 

Anchor Text 

Navigation 



Title tags 
•- important in optimising rankings  

- the first thing that a search engine 
displays on a search return  

- must keywords in title to be ranked no. 1 
- should have the exact keyword you use 

for the page 
- every single web page must have its own 

title tag  
- you can use up to 65 characters eg Ebay 

(title is littered  http://www.ebay.com/
with keywords) 

Electronics, Cars, Fashion, Collectibles, 
Coupons and More | eBay 

 

http://www.ebay.com/




 عنوان یا TITLEسایت 



  

TITLE tags 
- 72 character OR 9 words 

- 1st & 2nd word is more important than 
other 

- Your site's Title MUST grab attention, 
create curiosity, evoke emotion to get 

the click. Don't just use your 
company's or website's name. I highly 

recommend that you spend the same 
amount of time when writing your Title 

as you would if you were writing  
 
 
  

 

 

 



Title Tags 



Meta Description 
. Meta description tags  
- the next important 

- displayed below the title in search 
results 

- use dynamic, promotional language 
- use keywords 

 

 

 

 



Meta Descriptions 
Definition and Usage 

Metadata is data (information) about data. 

The <meta> tag provides metadata about the HTML document. Metadata will not 

be displayed on the page, but will be machine parsable. 

Meta elements are typically used to specify page description, keywords, author 

of the document, last modified, and other metadata. 

The metadata can be used by browsers (how to display content or reload page), 

search engines (keywords), or other web services. 



Tag Length Recommendations 



Alt Tag 
Alt Tag Keywords for images 
You can target your important keywords in your images . 



SEO 
Technical optimisation    

Content optimisation 

Link building strategy 

Subscription into different 
directories 



Content Optimization 
 

Anchor text in Link 

 

Keyword used in text 

 
H1,H2,H3 TAG 

SEO & E-Marketing By 
Hossam El Din 



Unique Content : 



Anchor text in links 
Anchor text is the visible characters and 

words that hyperlinks display when 
linking to another document or 

location on the web. 
 

is a good source of  CNNIn the phrase " 
BBC's  news, but I actually prefer the

,“take on events 
 two unique pieces of anchor text exist 

for two different links:  
"CNN" is the anchor text pointing to 

,http://www.cnn.com/ 
 while “the BBC's take on events” points 

to http://news.bbc.co.uk. 
 
 
 
 

http://www.cnn.com/
http://www.bbc.co.uk/
http://www.bbc.co.uk/
http://www.cnn.com/




keywords used in texts 
 

 



تگ هدینگ    tag Heading 
  های عنوان ها فصل سر کردن مشخص برای ما بیشتر هدینگ تگ از

 هر ارزش بدانیم باید کنیم می استفاده خود مطلب مهم مطالب و
 از زیر جدول در میتوانید کلی طور به است صورت چه به تگ

 .شوید اگاه تگ هر اهمیت

 H6 الی H1 های تگ ارزش

 

 

http://www.seoone.ir/the-evaluation-criteria-seo-site.html
http://www.seoone.ir/the-evaluation-criteria-seo-site.html
http://www.seoone.ir/the-evaluation-criteria-seo-site.html
http://www.seoone.ir/the-evaluation-criteria-seo-site.html


Tag H1 تگ    

 Tag H1 تگ•

 استفاده در باید و باشد می هدینگ تگ ترین ارزش با تگ این•
  عنوان برای بیشتر تگ این .داد خرج به خاصی حساسیت آن از

 آن به باید که نکته .رود می کار به مطالب عنوان یا و سایت
  از بیشتر نباید هرگز تگ این که است این باشید داشته توجه

 به میتوانید شما . شود استفاده سایت در بار دو حداکثر یا یک
 تگ این از استفاده با هدر در را خود سایت عنوان مثلا عنوان

 : کنید تبدیل خود سایت عبارت ترین ارزش با به

•<h1><title>سایت عنوان</title></h1> 



Tag H2 تگ    

 Tag H2 تگ

  است بهتر اما کنید استفاده خود دلخواه به تگ این از میتوانید شما
  و سرتیتر همچنین و خود اصلی صفحه در مطالب عنوان شما
 گذاری نشان Tag H2 تگ با را خود مطالب های فصل سر

  شما سایت سازی بهینه و سئو در سزایی به تاثیر کار این .کنید
 دارد نیز

 



Tag H3 تگ    

 Tag H3 تگ

  مطالب میتوانید شما و باشد می متوسط ارزش دارای تگ این
  نشان تگ این از استفاده با را خود های برچسب ، مربوط
 کنید گذاری

 می استفاده آنها از ندرت به و دارند قرار بعد درجه در ها تگ دیگر
 .شود

 



H1, H2, H3… 

 

H1 ===> Very Very Important Keywords 
 
H2 ===> Very Important Keywords 
 
H3 ===> Important Keywords 
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Internal and external links 

-Internal Links : 

 



 صفحه
فرود    

 مناسب
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182 



183 



184 



185 



186 



187 
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Usability 

Usable IT 
کارايي، عبارتي است براي مشخص کردن آساني در کارا بودن 

آسان تر براي فرد، با بکار  کاربردهمچنين چگونگي . هر چيز
بردن ابزار يا چيزي ساخته شده توسط انسان، براي هدفي 

کارايي مي تواند به معني سنجش ميزان کارايي و . خاص
کاربردي بودن، و مطالعه چگونگي بازده و ميزان بهره وري  
 .پنهان در هر ابزاري نيز باشد، همچنين رعنايي و زيبايي آن
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و اصل رابطه انسان با  طراحي وبدر دانش رايانه، بحث 
به معني چگونگي يک عملکرد بهينه همراه  « کارايي»رايانه، 

با ظرافت و رعنايي، بکار رفته در ساختار يک نرم افزار يا 
يک سايت وب، در کاربري آن سايت يا نرم افزار براي  

اين عبارت در صنعت الکترونيک براي مصرف  . انسان است
خانگي، در زمينه دانش ارتباط و ديگر زمينه ها نيز بکار مي 

همچنين در ميزان بهره وري بعضي ابزار مکانيکي . رود
مانند دستگيره درب، يا يک چکش، عبارت کارايي عنوان  

 .مي شود
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Usability 

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B7%D8%B1%D8%A7%D8%AD%DB%8C_%D9%88%D8%A8
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 ایجاد یک موقعیت فروش بی همتا
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 ارتقای سایت در موتورهای جست وجو
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 ارتقای سایت در موتورهای جست و جو
 :مزایای استفاده از موتورهای جست وجو

 استفاده از آنها رایگان است•
 ترافیک سایت را بالا می برد•
 شرایط استفاده برای همه یکسان است•
 نتایج در اکثر موارد به سرعت به دست میآید•
 اولین انتخاب کسانی است که در استفاده از اینترنت تازه کارند•

 :معایب استفاده از موتورهای جست وجو
 گاهی اوقات نمی توان اعتماد زیادی به آنها کرد•
 کار کردن با انها زمان بر است و حوصله زیادی می طلبد•
 زمان زیادی طول می کشد تا نتیجه دهد•
 رازهای موتورهای جست وجو غالباً مخفی است•
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موتور هاي جست و جو چگونه کار مي کنند؟ 
 

براي نشانه گذاري  Spiderاز روباتهايي معروف به 
 و  

 .طبقه بندي کردن سايتها استفاده مي کنند
 
برترين موتورهاي جست وجو: 
•AllTheWeb 
•google 

•Altavista 

•Aol 

•Askjeeves 

•Excite 
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سایت خود را ارتقاء دهید 
طوفان فکری برای انتخاب کلمات کلیدی صحیح 
استفاده از عبارتهای کلیدی 
استفاده از کلمات جمع بسته شده و طولانی 
غلط های املایی در کلمات کلیدی 
موقعیت مکانی خود را در نظر داشته باشید 
امتحان کلمات کلیدی 
صداقت در استفاده از کلمات کلیدی 
کنجکاوی در کلمات کلیدی رقبا 
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وزن کلمات کلیدی 
برتری کلمات کلیدی 
استفاده از کلمات کلیدی در ابر متن هاHyperlinks: 

<AHREF=“Keyword.htm”>keywords</A> 
 

استفاده از کلمات کلیدی درURL صفحات 
یک شگرد جالب 
استفاده از کلمات کلیدی در سر فصل هاHeading Tags 

کلمات کلیدی در بر چسب های توضیحیComment Tags 

کلمات کلیدی خود را استتار نکنید 
یک ترفند دیگر 
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کلمات کلیدی خود را در اول سایت بیاورید 
کلمات دو قسمتی فارسی 
Spam کلمات کلیدی ممنوع 
کلمات کلیدی یکسان در صفحات مختلف 
صفحات مبهم سایت 
عنوان صفحات 

محدودیت عنوان سایتTitle   در موتورهای جست وجو 
شرح سایت 
افسانه بر چسب های متاMeta Tags 
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توضیح سایت در بر چسب های META 

استفاده از کلمات کلیدی در بر چسب های متا 
تکرار کلمات کلیدی در برچسب های متا 
محدودیت بر چسب های متا 
استفاده از کلمات کلیدی مهم در ابتدای برچسب 
توصیه های مهم در بر چسب های متا 
بر چسب های متا و موقعیت جغرافیایی 
  زیر صفحات و صفحات در گاهی 

یک اشتباه 
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 استفاده از ویژگیalt مربوط به تصاویر 
 نکات مهم در موردalt   

تصویر تک پیکسلی بیرنگ 
استفاده از کلمات کلیدی در ورودی مخفی: 

<input type=“hidden” value=“                 

محبوبیت لینک 
بهینه سازی محتوای صفحات 
صفحات دارای محتوا را به سایت خود اضافه کنید 
استفاده از لینک ها به صورت جاوا اسکریپت 

 

 

 > “ کلمات کليدي



201 

استفاده از تصاویر به جای لینکها 
 محدودیت استفاده ازImage Map 

استفاده از فلش 
دو مشکل اساسی در استفاده از فایل های فلش: 
طراحی صفحات با استفاده از فلش باعث فهرست نشدن سایت شما توسط موتورهای 1.

 جست وجو می شود
به موتورهای جست وجو معرفی ,صفحاتی را که کاملا به صورت فلش تهیه شده اند : راه حل

 .نکنید
لینکهایی که بصورت فلش ساخته شده اند توسط موتورهای جست وجو قابل رد گیری 2.

 .نیستند
 .علاوه بر فلش از تعدادی لینک به صورت متنی استفاده کنید: راه حل
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نقشه سایت را به هیچ وجه فراموش نکنید 

تا می توانید برای ربات های موتور جستجو دام بگسترانید 

صفحات سایت را به روز کنید 

صفحات یکسان با نام های متفاوت 

صبور باشید 
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تبادل لينک به صورت دو جانبه 
 
عدم فريب موتورهاي جست وجو 

 
پنهان سازي صفحات 

 
سايتهايFree For All  

 
 تغييرURL صفحات ممنوع 


